
Hur du förbereder och genomför en utställning 

A� sä�a upp en konstutställning kan vara en spännande och sam�digt överväldigande 

upplevelse. Från a� marknadsföra och interagera med besökare, finns det många steg a� 

tänka på. Den här guiden hjälper dig a� navigera genom processen, så a� du kan skapa en 

minnesvärd och framgångsrik konstutställning. 

Definiera di� tema och sy�e 

Innan du bokar Galleriet eller bestämma vilka verk du vill visa upp, är det vik�gt a� 

tänka igenom vad din konstutställning ska handla om. E� tydligt tema eller en berä�else kan 

ge din utställning en röd tråd och hjälpa �ll a� engagera publiken. 

Fråga dig själv: 

• Vad är kärnan i mi�konstnärliga u�ryck? 

• Vill jag förmedla e*  specifikt budskap? 

• Finns det e� ämne eller en känsla som jag vill u+orska djupare? 

Genom a� definiera e� tydligt tema eller sy,e, blir det också lä�are a� välja vilka verk som 

ska inkluderas och hur de ska presenteras. 

Curera dina verk och skapa en sammanhängande utställning 

När du väl har bokat datum nästa steg a� curera din utställning, det vill säga a� välja och 

arrangera verken på e�  sä� som stödjer di� tema och din berä�else. Tänk på hur dina verk 

kommunicerar med varandra och hur du kan skapa en sammanhängande upplevelse för 

besökarna. De�a är extra vik�gt vid en samlingsutställning där många konstnärer deltar 

likaså u�rycken 

• Sekvensering: Börja med a� fundera på vilken ordning dina verk ska visas. Finns det 

en logisk eller emo�onell progression som du vill a� besökarna ska uppleva? 

• Placering: Varje konstverk förtjänar sin egen plats a� andas. Tänk på avståndet 

mellan verken och hur de presenteras i förhållande �ll varandra. För tät hängda verk 

kan göra a� utställningen känns orolig 

• Presenta-on: Utöver hängningen kan du också överväga andra detaljer, såsom ramar, 

podier 



• Marknadsför din utställning så vik�gt både på Samlingsutställningar och Enskilda 

För a� din utställning ska bli framgångsrik är det avgörande a� nå ut så a� poten�ella 

besökare har möjlighet a� upptäcka den. 

Börja marknadsföringen �digt och använd flera olika kanaler för a� sprida informa�onen. 

• Sociala medier: Pla8ormar som Instagram, Facebook och TikTok är perfekta för a� 

visa förhandsvisningar av några av  dina verk eller delar av dem för a� skapa intresse. Skapa 

e� evenemang på Facebook och bjud in din publik. Använd relevanta hashtags och 

samarbeta med andra kreatörer eller influenser för a� öka räckvidden. 

• Tryckta material: Flyers, affischer och inbjudningskort kan for+arande vara e� 

effek�vt sä� a� marknadsföra en konstutställning, särskilt om du siktar på en lokal 

publik. Lägg ut flyers på caféer, bibliotek och andra möjliga ställen i området. 

• Pressmeddelanden: Skicka e*  pressmeddelande �ll lokala �dningar, konstbloggar och 

nyhetskanaler för a*  få media a*  uppmärksamma din utställning. Försök a� beskriva 

utställningen på e� sä� som fångar intresset och förklarar varför den är relevant eller 

unik. 

Förbered vernissagedagen 

Vernissagedagen är en av de vik�gaste händelserna under din utställning, e,ersom det ger 

dig möjlighet a� nätverka, skapa kontakter och presentera d� arbete för både press och 

poten�ella köpare. 

Här är några saker a� tänka på för a! skapa en lyckad öppning: 

• Planera en presenta�on eller e� tal: Ta �llfället i akt a� prata om di� arbete och 

utställningens tema. De�a ger publiken en djupare förståelse för din konst och gör 

evenemanget mer personligt. 

• Skapa en inbjudande atmosfär: Servera dryck och lä�are �lltugg för a� göra 

dagen/kvällen mer avslappnad och social. Musik kan också bidra �ll a� skapa rä� 

stämning, men se �ll a� den inte tar över eller distraherar från konsten. 

• Nätverka: Se �ll a� prata med så många besökare som möjligt. Förbered dig på a� 

svara på frågor om dina verk och vad som inspirerat dig. Var öppen för feedback och 

kommentarer. 



Följ upp och utvärdera 

E,er avslutad utställning är det vik�gt a� följa upp och reflektera över vad som gick bra 

och vad som kan förbä�ras �ll nästa gång. 

• Om några av dina verk har sålts så hämtas dessa om möjligt sista dagen på utställningen 

Om du inte sålt något, ta �llfället i akt a� dokumentera utställningen genom fotografier och 

videoklipp, så a� du kan använda dem för fram�da marknadsföring. 

• Lärdomar: Utvärdera hur väl din utställning gick i förhållande �ll dina mål. Fundera på 

vad du kan göra annorlunda eller förbä�ra �ll nästa gång, och be om feedback från 

besökare eller andra konstnärer. 

Genom a� följa dessa steg kommer du vara väl förberedd på a� genomföra din 

konstutställning och skapa en upplevelse som både du och dina besökare kommer a� 

minnas.  


